
ПЕРШІ В УКРАЇНІ ПРИРОДОЗБЕРІГАЮЧІ 
ГАСТРОРІШЕННЯ ДЛЯ СПОЖИВАЧІВ ГАРЯЧИХ НАПОЇВ

Конкурс в рамках Проекту UNIDO/GEF 
“Глобальна інноваційна програма чистих технологій
для МСП в Україні”

За підтримки Агентства патентних повірених «ВЕПОЛЬ»

GSTICK:
Споживай розумно. Enjoy!

Соціально спрямований проект
для HoReCa



1% пластикових відходів в океані – пластикові мішалки для напоїв

Біля 12 підприємств в Україні виробляють палички-мішалки
Кількість сировини (береза та бук) на рік: біля 8,5 т.м.куб
Споживання ділової деревини для бізнесу з виробництва даного виду 
товару позбавляє насаджень до 50 га на рік

За даними окремих досліджень, на виробництво 50 мільярдів паличок
за рік в світі потрібно близько 1,5 мільйонів дерев (2 500 га.)

GSTICK

GREEN STICK (GStick)- перший в Україні нішевий інноваційний продукт, який
має замінити дерев'яні та пластикові палички для гарячих напоїв в умовах
збереження природи та обмежених ресурсів

ПРОБЛЕМАТИКА

• Деревина  повинна бути живою. Ліса - це легені планети

• Березові палички – це ліс у Чернігівщині, букові – це з Карпат
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Замінюємо дерев'яні на кондитерські палички,
які зроблені з борошна для розмішування цукру та вживання!

РІШЕННЯ

- Замінюють деревину/пластик

- Смачні та корисні

- Є компліментом від кав'ярні (бонус від бренду)

- Можуть бути забрендовані

- Можуть бути з різними смаками (ваніль, 

шоколад, полуниця, кокос, карамель…)

- Початок авторської гастрономічної

культури споживання кави та чаю

- Експортний потенціал

GSTICK
Споживай розумно. Enjoy!
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GSTICK

ТЕХНОЛОГІЯ

Замість дерев'яних паличок використовуються вироби з борошна, склад та особливості випікання яких забезпечують
можливість використання для перемішування кави до розчину цукру
Важливий момент: новий гастрономічний інструмент надає можливість смакувати пінку кави як до вживання так й
після (після лате залишається пінка на стінках посуду). Облизати дерев'яну паличку неможливо, та й її викидають
одразу після використання…

Споживай розумно. Enjoy!
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GSTICK
Ринок гарячих напоїв

Проектні сегменти споживання:
1. Кавʼярні та ресторани (крафтові стіки)
2. Економ-кавʼярні «to go» (масова серія, «соломка»)
Конкуренція на цей час відсутня (новий продукт)

Кав'ярня «to go»: середній чек – 80-100грн., 
кількість грінстіків 50-80 од. /доба

За межами дома українці вживають близько 100 порцій кави на рік
(1/7 від Німеччині,  1/4від Польщі)

«Немережеві» кав'ярні: 
мобільна кав'ярня (66,8%), 
невеликий магазин-кав'ярня (19,7%)
кав'ярня – кафе (13,5%)

56%
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GSTICK
Споживай розумно. Enjoy!

АНАЛІЗ КЛІЄНТІВ

B2B
- еко-свідомі  відвідувачі та кавʼярні та ресторани що 
дотримуються еко-трендів
- ресторани, які підвищують лояльність за рахунок доданої 
вартості продукту 
- невеличкі кав'ярні, які особливо не зацікавлені в еко-

ініціативах та згодні спробувати новий формат 
споживання в очікуванні підвищення лояльності 
клієнтів

- сучасні авторські кав'ярні

В2С
- еко-свідома молодь, відвідувачі еко-кавʼярень
- пересічні споживачі кав'ярень ласі до безкоштовних 
смаколиків
- відвідувачі ресторанів, що люблять особливе ставлення
- родини, мами із дітьми ( що відвідують кавʼярні та ресторани) 
- категорія споживачів яка не вживає цукор та глютен та надає 
перевагу здоровому харчуванню (особливий рецепт) 
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GSTICK
Споживай розумно. Enjoy!

Об’єкт Збереження 
природи

Відсутність шкоди 
(виробництво)

Зручність

GStick +++ +++ +++

ложечки їстівні +++ +++ +

дерев'яні палички --- + +++

паперові палички - ++ ++

трубочки паперові - ++ ++

залізні ложки або 
мішалки

+++ - +++

КОНКУРЕНТИ
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GSTICK
Споживай розумно. Enjoy!

КАНАЛИ ЗБУТУ

• коворкінги
• офіси компаній (ІТ зокрема)
• компанії що обсмажують каву та поставляють її до кав'ярень та 

ресторанів
• компанії, що здають в аренду кавомашини та вендинг

ПАРТНЕРИ

• прямі договори В2В
• маркетплейси та профільні групи HoReCa в соцмережах, форуми 
• виставки-ярмарки продуктових компаній

СПІВПРАЦЯ
• Громадські об'єднання,  ЕКОПУЛИ, екоспільноти
• АПП «ВЕПОЛЬ»
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КРИТИЧНІ ЕТАПИ РОЗВИТКУ

GSTICK
Споживай розумно. Enjoy!

1. створення стартового продукту, пошук інвесторів та партнерські переговори 
2. побудова бізнес-відносин з ключовими мережевими кав'ярнями (тестування та старт продажів)
3. запуск бюджетної моделі проекту для сегменту «економ»
4. створення спільноти крафтових виробників під спільним брендом
5. розширення бізнесу (у тому числі - якість/кількість асортименту), експорт

1-6.2023

6-12.2023
8-12.2023/02.24

02.2024

02.24-2026

1
2

3
4

5

Реєстрація торговельної марки Франчайзинг 
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GSTICK
Споживай розумно. Enjoy!

Варіант старту проекту з мережевими кав'ярнями з 
власним виробництвом: проект потребує стартових 
інвестицій за умов інвестування від 15 000 у.о. 

Потреби в фінансуванні на етапі старту проекту:

• розробка кулінарних прототипів та реєстрація
• сертифікація
• витрати, пов'язані із придбанням обладнання
• витрати, пов'язані із захистом прав 

інтелектуальної власності 

Припущення:

• приблизно 250 кав'ярень у Києві  визначено для старту  
взаємодії

• середній чек кав'ярні - 80 грн.
• вартість gstick – 3 (5) грн. (на етапі розвитку - старт продажів в 

закладах)
• вартість gstick – 0,5-1грн. (на другому етапі розвитку, економ 

кав'ярні)
• за умов створення власного цеху з виробництва, мінімальна 

кількість виробництва на добу – до 1500 шт. 

Етап крафтового виробництва для мережевих кав'ярень
Ціннісний метод ціноутворення, вартість визначається рівнем закладу та якістю 
пропозиції. Ціна виробу планується 3-5 грн.

Виробництво для масового сегменту, економ версія продукту
Витратний метод ціноутворення; вартість мінімальна і визначається ціновою надбавкою 
(аутсорсинг великих виробників кондитерських виробів). 
Ціна виробу планується до 1 грн.

Етап 1

Етап 2
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GSTICK
Споживай розумно. Enjoy!

Фінанси та витрати на 3 роки

Forecast 1st year $ 2nd year $ 3rd year $

Доходи 26625 67500 225000

Собівартість 17500 40100 139000

Витрати 3400 10500 29400

Маржа 21 25 25
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АПП Веполь надає патентно-правові послуги та консультує на етапах:
- Захисту розробок варіантів продуктів за рецептами та формами
- Проведення роботи із захисту проектних рішень та питань інтелектуальної власності (реєстрація)
- Підтримка на етапі MVP (альфа версія) у партнерстві з приватною кав'ярнею

GSTICK
Споживай розумно. Enjoy!

Юридичні питання:
Супровід проекту відбувається за підтримки Агентства патентних повірених 
ВЕПОЛЬ, співпраця відбувається у напрямках:

- Захист розробки проекту на рівні корисної моделі
- Реєстрація торговельної марки
- Франчайзинг 
- Супровід виходу компанії на зовнішні ринки та пошук партнерів
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Команда Green Stick

Анжеліка Рудницька
Бренд-менеджер

6 років досвіду у 
ресторанному бізнесі 
(Tarantino family group, La 
Famiglia Group, FISHHOUSE, 
Dellini)
Переможець конкурсу ICAN            
(Фонд Олени Пінчук)

Геннадій Лобанов
СЕО, інтегратор проекту

10 років досвіду PR та GR. 
Досвід корпоративного 
консалтингу, менеджмент 
проектів благодійної діяльності 
(реалізовані за допомоги ЄБРР, 
БФ ВІДРОДЖЕННЯ)

Алла Муханова
Виробник. Операційний 
менеджер

10 років досвіду в 
приватному бізнесі, в тому 
числі соціальної 
спрямованості.
Благодійник, підприємець
Досвід проектів благодійної 
діяльності (ДОБРА СКИБА, 
Проекти Представництва 
Датської Ради у справах 
біженців в Україні)

Тут будуть інші експерти:

- з виробництва продукції,
- технолог,
- власник кофейного бізнесу
- З питань інтелектуальної 

власності 

GSTICK

Споживай розумно. Enjoy! 13



GSTICK
Споживай розумно. Enjoy!

Геннадій Лобанов
+380 50 633 13 64

GennadiyLobanov2016@gmail.com

Thank You

За підтримки Агентства патентних повірених «ВЕПОЛЬ»
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